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' Media. La Pmi bresciana dribbla I’Agcom e vara un suo multiplex sul mercato

L’obiettivo non &
lanciare nuovi

| canali ma affittare
le frequenze

I
| Simone Filippetti

| == Daoggineldigitaleterre-
| stre c’¢ un operatore in pii. E
| Screen Service, la Pmi bre-
| sciana quotata che fino a ieri
| sieralimitata a fornire le tec-
nologie di broadcasting.
|  Asorpresa, anche dellastes-
| sa Authority per le Comunica-
zioni, cheavevastabilito'asse-
gnazione di 21 multiplex per la
| nuova forma di televisione, in
Italia ci saranno invece 22 piat-
|| taforme che trasmetteranno il
segnale. Screen Service, che
| produce e installa antenne e ri-
| petitori tv, ha deciso di passare
| dall'altro lato della "barricata™.
Da fornitore puro per i
network televisivi, sullo stile
di Dmt (la principale concor-
rente,anch’essa quotata),laso-
ciet, secondo indiscrezioni, di-
venta un gestore di canali digi-
tali terrestri. Dopo aver com-
| prato "[:ivu}talia dal gruppo
Profit di Raimondo Lagostena
| (che neavevail §1%), un'acqui-
| sizione passata un po’ in sordi-
| nasulmercato, il gruppoguida-
toda Antonio Mazzara hasfrut-

[
|

tato una "maglia” nella legisla-
zione: in base alla riforma Ga-
sparridel sistemaradiotelevisi-
vo, poi confermata dal decreto
Romani, lalicenza di operatore
pud essere chiesta a qualsiasi
soggetto che copre almeno il
509 della popolazione col suo
segnale. Screen Service & arri-
vata a servire oltre il 55% con
una copertura di 17 regioni: da
febbraio, infatti, la societa ha
iniziato a racimolare frequen-
ze in giro per il paese cosicché
Tvltalia ha potuto raggiungere
la presenza minima richiesta
sul territorio.

Ieri, secondo le medesime
fonti, la Pmi bresciana ha pre-
sentatoladomanda (che difat-
tocoincide conl'avviodelle at-
tivita) per ottenere la licenza
effettiva (attesa in Go giorni).
L'impatto sul mercato non &
da poco perché si creaun’ano-
maliaconl’Agcom che ha"con-
tato" solo 21 multiplex. Dique-
sti 16 sono gia stati pre-asse-
gnati (quattro ciascuno aRaie
Mediaset; tre a Ti Media, due
aRete A pit altri operatori mi-
nori) mentre i rimanenti s (par-
te del dividendo digitale, ossia
diun miglior utilizzo dellaban-
cache ha permesso diliberare
altre frequenze) saranno ven-
duti, tramite un’asta competiti-
va. L'ospite inatteso Screen
Service rischia di far saltare lo
schema perché I'azienda po-
trebbe inteoria anche fare con-

1 Nel passaggio dalla tv l
tradizionale analogicaal |

1 digitale terrestre, il |
cosiddetto switch-off, |

| ’Agcom ha "contato" 21
multiplex. l
Di questi, 16 sono gia stati
pre-assegnati agli operatori l
esistenti (quattro ciascunoa
Rai e Mediaset; trea Ti l
Media, due a Rete A pil altri
operatori minori). I [
rimamenti 5 (parte del |
dividendo digitale, ossia di |

l un miglior utilizzo della

| banca che ha permesso di ]

| liberare altre frequenze sul
digitale) saranno venduti, 1

| tramite un'asta competitiva.
Inaggiunta I'Authority ha ',
fissato un tetto massimo di
cinque multiplex per ogni l
operatore.
Chi gestisce 3 canali [

| analogici nazionalie ha

| ottenuto un multiplex, deve |

| riservarealmenoil 40%
della piattaforma(da23 l

| canalisuuntotaledi6-8)a
editoriindipendentiper |

I garantire l'accesso. Screen

l Service potrebbe anche fare |
concorrenza allo Stato

l affittando le sue frequenze in |
competizionecon l'asta, ma

| lintezione & ottenere un ]

| secondo multiplex. i

Screen Service debutta
nella tv digitale terrestre

correnza allo Stato affittando
le sue frequenze in competi-
zione con quelle che andran-
no all’asta. Molto pil verosimi-
le, tuttavia, che Screen Servi-
ce partecipiessa stessaal beau-
ty contest per accaparrarsi un
altro multiplex.

Ma, secondo quanto si ap-
prende, non ¢isara un nuovoca-
nale sul telecomando: Screen
Servicenonintende farel'edito-
re e lanciare nuove emittenti,
ma punta afare il gestore di fre-
quenze, affittando banda. E i il
vero business: secondo alcuni
reportdianalisti oggil'affitto di
un canale su una piattaforma
costa 3,5 milioni I'anno. Ogni
multiplex ospita otto canali, il
che porta a ricavi per circa 20
milioni. Ipotizzando, come fa il
mercato, un Mol di17 milioni (il
70%deiricavi) e costioperativi
di15 milioni (ammortizzabili in
cinque anni, quindi 3 milioni
all’anno), si arriverebbe a un
utile pre tasse dig milioni,scon-
tando anche due milioni dione-
ri finanziari. Il solo affitto a ter-
zi, editori ed emittenti che han-
no bisogno di frequenze, costi-
tuirebbe per Screen Service
unasignificativa diversificazio-
ne e un modo per raddoppiare
l'utile. La conseguenza & che la
Borsa da oggi non rifletterebbe
il reale valore dell'azienda e
cheperiltitolo c’2unapotenzia-
lerivalutazione.
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