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Acincoanosdo fimdosistema
analégico, emissoras capricham na
qualidade de imagem da TV digital,
masignoraminteratividade. - p2a

Economic

Santander aproveitard bancarizacao
paraaumentar clientela na América
Latinae elevar rentabilidade,

diz Marcial Portela. - r2s

Llasbe Calll

BNDES limita poder de Diniz para
entrar na fusao com o Carrefour

Presidente do conselho

de administracao do

Pédo de Aglcar aceita
convocar reunido de acionistas
para discutir a operacdo

Mesmio disposta a financiar a unian entre
Plo de Acticar ¢ o grupo franceés Carre
four, a cupula do Banco Nacional de De
senvolvimento Economico e Social esta
preocupadi ¢m assegurar algum mecanis
mo de governanga que impeca o empre
sario Abilio Diniz de, em um segundo mo
mento, vender para estrangeiros a parti
cipacio na empresa fue surgira da fusao
Por melo de um criterioso acordo de aclo
nistas, o banco quer ter a gestio compar
tithada ¢om Dinlz. Além doe exigir a ma
nutzncao das atuals participaches por
um prazo determinado, a consulta prévia
ans demals aclonlstas serd pré-condigao
para novas fusies, aquisicoes ¢, principal
mente, venda de ativos, = P4

Grandes fornecedores apolam
atusdo, porém os pequencs
estdoamedrontados.

Consumode
voltaabolsa

Pravendo um semestre melhor,
corretoras retomam indicagoes
de a¢des do setor.= p3z2

INDICADORES 4.7.20n
v Détar Plax (RS/USS) 15572 15480
v Délar Comerclal (RS/USS) 15551 15857
v Euro (RS/T) 22612 2,2625
+Euro (USS/E) 14521 14522
v Peso ina (RS/S 03789 03793
» Salic (30 ano) 12,25%  12171%
= Bovespa - SBo Paulo 0,78 63.891.31

Dow Junes - Nova Yok Yeriado
Nosdag - Nova York fesiado
S&P 500 ~ Nova York leriado
« FTSE100 - Londres 0.46 601754
«Hang Senq -HongKeng 166 2271047

Volksterd carrode R$ 23 mil
paraenfrentar os chineses

Preocupada com o avanco dos importados, a montadora alema decidiu vender no pais em 2014 um carro
“superpopular”, com preco para competir até mesmo com o mais barato trazido da China, 0 Q, da Chery. - P20

Governistas
saemna frente
paraaseleicoes
de 2012

Levantamento feito nas

26 capitais para avaliar quem
esta em estdgio mais avancado
de articulagao mostra que a
oposicao esta mais forte apenas
em quatro cidades. « P10

Crise na Pasta
dos Transportes
vaiprejudicar
obrasdo PAC

As denuncias de superfaturamento
em obras do ministério fizeram
Dilma Rousseff desautorizar

R$ 10 bilhGes para a pasta, o que
tera efeito direto no Programa de
Aceleragao do Crescimento. - P12

Desafiode
novachefedo
FMI e dar poder
aosemergentes

A francesa Christine Lagarde,
que assume hoje o cargo de
diretora-gerente do Fundo
Monetario Internacional,
promete dar mals voz a paises
como Brasll e China. - P34



Emissoras ignoram
interatividade na
TV digital brasileira

A cinco anos da conclusao da mudanca do sistema analdgico
para o digital, principal diferenca entre tecnologias € aimagem

Rafael Palmeiras
rpalmeiras@brasileconomico.com.br

A situacio da TV digital no Bra
sil parece ainda ser incerla.
Com o prazo até 2016 para con
cluir a mudanca do analdgico
para o digital, a meta do pais é
levar a tecnologia, em até cinco
anos, para a casa de 55" da po
pulagdo brasileira, Mas o gran
de empecilho para a transmis-
sdo no Brasil ¢ a falta de atrativi-
dade da tecnologia oferecida pe
las emissoras para o consumi
dor. Com sistema jd instalado
nas principais capitais do Bra
sil, as fornecedoras de tecnolo-
gia digital buscam na demanda
dos municipios menores e no in-
vestimento com a interativida
de aumentar seu lucro.

Um estudo feito pela multina-
cional italiana Screen Service,
fabricante de solucoes de broad-
casting, mostra que a Olimpia-
da de 2016 coincide com o prazo
limite do sinal analogico e vai
movimentar cerca de RS 1 bi-
lhio em plataformas digitais
nos proximos cinco anos. "Dian-
te desse cendrio promissor pla
nejamos um crescimento anual
de 40% ao longo dos proximos
trés anos, como reflexo da pro
cura de emissoras em estruturas
de transmissao digital”, revelao
diretor comercial Julio Prado.

Mao uUnica

A projecao animadora das forne
cedoras de equipamentos nio
tem sido refletida na programa
¢do da TV aberta. Com uma
oferta de programacao timida,
a TV digital oferece pouco con-
teudo interativo.

Lider no mercado, a emissora
Globo investiu na interativida-
de em 2009 em uma de suas no
velas de hordrio nobre. Mas des-
de entdao,somente algumas pro
gramacdes, como novelas, jo-
£0s esportivos e eventos especi
ficos tém acoes interativas. Se-
gunda a Globo, ainda nio existe
uma meta para a expansio do re
Curso na programacaio.

Ja 0 SBT ¢ uma das emissoras
que também se aventura a dar
0S primeiros passos rumo a inte-
ratividade. Apos ter implantado
a plataforma digital nas capi-
tais, a emissora agora investe
no conteudo. Roberto Franco,
diretor de rede e assuntos regu
latorios explica que os telespec
tadores ja tém acesso a noticias
gerais, sobre a emissora e o cli
ma. "Estamos apresentando o
conteudo para que o consumi
dor entenda como ele agrega va-
lor.” Franco diz que até 2013 a
emissora planeja ter progredido
na drea. "Ndo é a versio final. Es
tamos preparando alteragdes.”

Para o engenheiro Eduardo
Tude, da consultoria Teleco, a
interatividade ainda € um pas-
so distante. Nesta primeira eta
pa as emissoras estio fazendo a
conversao, Ao fim desse proces-
so, elas devem dar inicio ao in-
vestimento de interatividade,
0 que atualmente ainda nio
acontece”, opina.

De forma a mudar esse cena-
rio, a RedeTV informa que em
60 dias dard inicio a programa-
¢ao interativa. A emissora ja pos
sui 100% da programagao trans
mitida em HD e em 3D.

Com procura lenta das emis
soras no primeiro semestre do

ano, Prado, da Screen Service,
afirma que existe uma expectati-
va de avanc¢o para o final do
ano. Nos seis primeiros meses
passamos por uma fase de plane
jamento, onde e¢las buscam sa-
ber qual tecnologia devem usar.
Cremos que a implantacio tera
inicio no segundo semestre.’
Atualmente, o Plano Basico
de Televisdo Digital (PBTVD)
conta com 4 mil canais, o que
permite o alcance de pouco
mais de mil municipios brasilei
ros. A meta da Anatel ¢é igualar
esse valor aos 6,3 mil canais ana
logicos outorgados, que aten-
dem a 2,2 mil municipios. m

66

A promessa de
interatividade ainda
nao aconteceu e
apenas a oferta de
uma imagem melhor
nao tem convencido
0 consumidor

Daniel Domeneghetti
Diretor da E-consulting



MUDANCA PARCIAL
Para entidade, desligamento deve ser feito por

regioes e prazo deve ser modificado

Diante desse cendrio de pouca “"Avaliamos ser invidvel o do ministério das comunicacdes, a
interatividade e metas ousadas desligamento total da transmissao capacidade industrial das empresas
da Anatel, José Marcelo Amaral, analdgica. O ideal é trabalhar em e a migracdo dos televisores para
coordenador do Médulo de blocos, com desligamentos por digital.” Porém, a RedeTV acredita
Mercado do Férum do Sistema regides”, diz. "Estamos nos estar dentro do prazo definido.
Brasileiro de TV Digital Terrestre deparando com problemas sérios “Até 2016, as emissoras afiliadas
(SBTVD) acredita em um €omo, 0 nUmero de processos que da RedeTV em todo o Brasil
realinhamento do prazo. ainda dependem de aprovacao estardo com sinal digital.” R.P.
Drvulgacice

José Marcelo
Amaral, do
Médulo de
Mercado do
Forum SBTVD:

- . desligamentos
por regides




Fornecedores de
tecnologia miram em
municipios menores

Fabricantes de antenas e
componentes investem para
produzir mais e atender a
demanda de cidades pequenas

Com o prazo de cinco anos pa
ra implantar o sistema digital
no pais, as empresas fornece-
doras de tecnologia de trans
missdo (broadcasting) ja perce-
bem um interesse crescente
em seus produtos, principal
mente dos municipios meno-
res que contam com emissoras
afiliadas. Para Jos¢ Amaral do
Forum do Sistema Brasileiro de
TV Digital Terrestre (SBTV), a
capacidade industrial brasilei
ra pode colaborar para o atraso
da meta estabelecida. “O pra-
zo para a entrega de antenas
pode levar até seis meses. Des
sa forma, € preciso ter um au
mento na producdo, principal-
mente nos transmissores de
baixa poténcia”, afirma.

De olho no avanco atual no
processo de interioriza¢ido do si-
nal aos municipios afastados
dos grandes centros que a
Screen Service pretende inves-
tir cerca de R$ 15 milhdes em
sua fabrica localizada em Pouso
Alegre (MG). “Estamos nos pre-
parando para o aumento na de-
manda motivada pelos jogos em
que o Brasil serd sede. Por isso,
investimos em nosso estoque
para conseguir entregar mais ra-
pido”, explica o diretor comer
cial da companhia, Julio Prado.

Segundo ele, a demora das
emissoras no processo de con
versdo ¢ motivada pelo investi-
mento, pois ndo gera receita
imediata. *O que as emissoras
tém comecado a perceber é
que o canal digital traz mais au-
diéncia nos pequenos munici
pios. Isso motiva as concorren-

tes a investir também na tecno
logia™, afirma.

Para aumentar as vendas, a
Transtel, fabricante de antenas
e componentes para emissoras
de TV, esta se adaptando a nova

demanda do mercado. Segun
do José Roberto Elias, diante do
novo cendrio, a empresa que
tem como foco atender emisso-
ras de grande porte ja busca so
lucdes para reduzir o custo dos
equipamentos e tornar o preco
mais atrativo para os pequenos
municipios.

“As emissoras do interior, bus-
cam equipamentos mais baratos,
ja que possuem uma linha de in
vestimento menor”, explica o ge-
rente comercial e de marketing.

No mercado ha 43 anos, aem-
presa com sede em Campinas
pretende reformular sua forma
de produzir, o que vai ajudar a
reduzir os custos, “Estamos re
formulando a drea de producio,
de forma a otimizar o tempo de
montagem e ajustes, o que vai
gerar um custo menor para os
compradores”, destaca.

Mesmo preparado para aten
der a oferta, Elias diz que a pro-
cura se mantém com uma ligei
ra alta, na compara¢do com o
ano anterior. “Acreditamos que
ademanda vai aumentar princi-
palmente no prazo final da
transmissdo analégica.”

Como solucio para os peque-
nos municipios, Elias aponta
que ¢ possivel que as emissoras
compartilhem equipamentos,
como ji se faz na Europa e Esta-
dos Unidos. “Com a tecnologia
que temos na Transtel, pode-
mos unificar em uma unica an

tena, a frequéncia de dois ca-
nais de TV, sem que ocorram
prejuizos a qualidade do sinal.
S6 que por uma questdo cultu-
ral, as emissoras ndo buscam es-
sa solucdo”, diz.

Mesmo com um cenario um
pouco atrasado, o diretor da
Screen Service, Julio Prado,
acredita que o Brasil consegui-
rd atingir o prazo de conversa
¢do nos proximos cinco anos.
Mas faz um alerta: “A nossa
previsio ¢ que os municipios te-
nham no mdximo quatro ca-
nais digitais. ® R.P.

Umadassolugoes
apontadas paraas
cidades pequenas
€ que as emissoras
dividam antenas,

como ja acontece

na kEuropa



NEGOCIOSEM TELECOMUNICACOES

20% 65% RS 18,9 mi

foi 0 quanto cresceu essa area de das empresas esperam alta das

é o faturamento esperado
negocios no primeiro trimestre., vendas no segundo trimestre,

para o setor neste ano,

'tl
:

‘Julio Prado, diretor comercialda Screen

‘Service:cada municipio deve ter, no
‘maximo, quatro canais digitais
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